
Trigger- & Wrap-Up-Emails

Beschreibung:

Verhaltensbasierte (behaviour-based) Kommunikation für ein erneutes Engagement aller
HCPs, die Ihren Brand Alert angesehen haben. Die Trigger-Email wird ca. 24 Stunden nach
Ansicht des BrandAlerts gesendet, um die Kernbotschaften Ihrer Marke zu verstärken. Die
Wrap-Up-Email wird hingegen ungefähr alle 30 Tage versendet, sobald Ihr BrandAlert live
gegangen ist. Beide Emails haben denselben Inhalt.

Versandformat:

Trigger- & Wrap-Up-Emails können direkt an die Email-Adressen Ihre HCP-Zielgruppe
innerhalb des Medscape Professional Networks versandt werden.

Spezifikationen & Best Practice:

Empfohlen wird eine Zeichenanzahl (inkl. Leerzeichen) von 65 Zeichen in der Betreffzeile
und eine Wortanzahl von 250-500 Wörtern im Fließtext, exklusive Sicherheitshinweisen.
Dies fördert den Konsum des gesamten Inhaltes.

Limitationen:

Anhänge und Videos werden nicht unterstützt. Die Email-Absenderdaten und die folgenden
Fußzeilen-Inhalte können nicht geändert werden:

Trigger-Email

Wrap-Up-Email
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Email, die im gesamten Medscape-Netzwerk ausgespielt wird:
Betreffzeile 1: Was passiert nach einer Gewichtsabnahme?
Betreffzeile 2: Gewichtsmanagement im Fokus: Was zeigt die Studie?
Preheader 1: Neue Studiendaten zeigen, was langfristig relevant ist.
Preheader 2: Ein Blick auf die Ergebnisse nach der Gewichtsabnahme.
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Verlinkung zu:
https://www.ncbi.nlm.nih.gov/books/NBK576400/

mshah
Line

mshah
Text Box
Verlinkung zu:
https://medical.lilly.com/de/products/answers/pflichttext-mounjaro-242846
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